CONCURSO "EMPREENDER BATALHA -TURISMO”

Pressupostos iniciais

O Concurso “Empreender BATALHA-TURISMO"” tem como principal objetivo estimular o surgimento de
negocios inovadores, criados por jovens residentes no Concelho da Batalha. Entende o Municipio da
Batalha que o Turismo se assume como um sector prioritario para o desenvolvimento concelhio, da regido
e do proprio pais. Com efeito, Portugal apresenta condi¢des para se afirmar como um dos principais
destinos turisticos da Europa, com impactos significativos na economia nacional e regional, gerando
riqueza e emprego, com especial enfoque junto da populagdo jovem.

Neste designio nacional com que o Turismo deve ser assumido e estimulado pelas entidades publicas, o
Concelho da Batalha assume particular importancia no desenho do mapa turistico portugués e acrescenta
valor a proposta do destino, que reune, entre outros elementos diferenciadores, o clima, a historia, a
cultura as tradigcOes e a hospitalidade.

A estas caracteristicas diferenciadoras, a Batalha apresenta um legado e singularidades Unicas ao nivel da
Historia portuguesa e europeia e, neste particular, do seu Patrimonio, com o Mosteiro de Santa Maria da
Vitdria, classificado pela UNESCO como Patrimoénio Mundial da Humanidade, sendo um dos monumentos
nacionais mais visitados, que integra a recente criada Rede de Mosteiros Patrimdnio Mundial da
Humanidade.

A par da exceléncia do patrimonio construido, a regido da Batalha apresenta condi¢des naturais que se
enquandram numa visdo mais ampla do Turismo contemporaneo e que, a par da qualidade do servico e da
competitividade da oferta, associa novos e renovados conteudos e produtos turisticos assentes em
conceitos como a genuinidade, o irrepetivel e o auténtico. Concorrem para tal, no caso especifico da
Batalha, actividades como o Pedestrianismo, a Escalada, o BTT de lazer, a observacao e interpretacao das
paisagens naturais e de aves, correlacionadas directamente com a gastronomia de exceléncia, espagos

culturais i.e. Museu da Comunidade Concelhia da Batalha*, grutas, centros de interpretacdo, entre outros.

1 Eleito recent te como Melhor Museu de Portugal em 2012, pela APOM




Desta forma é, assim, importante alavancar ideias, projectos e empresas capazes de actuar de forma
concertada no territdrio e que acrescentem inputs a cadeia de valor do Turismo, numa acgdo que deve
envolver, particularmente, as agéncias de viagens, empresas de animacdo turistica, companhias de
transporte, unidades de alojamento e de restauracao, entidades de turismo e espagos/agentes culturais
existentes neste territorio.

Neste “didlogo”, de caracter permanente certamente frutuoso, os resultados alcangados traduzir-se-do no
reforco da competitividade e na adaptacdo ou, até mesmo, na redefinicdo dos modelos de negdcio
existentes, com impactos ao nivel das empresas ja instaladas e dos projectos futuros.

Também importante, numa analise mais objectiva sobre as tendéncias mundiais do Turismo, é a
importancia do canal de promogdo e dos meios associados ao processo de emissdao da mensagem e da
captacdo de novos clientes. Destaca-se, neste ponto, o assinalavel reforco do meio Internet, com inUmeras
capacidades de associacdo de conteudos e uma extraordinaria fonte de concentragdo de informacao,
mesmo no que concerne a venda de destinos e produtos turisticos. Mais do que estar presente na Web, o
Turismo e os seus agentes salientam o papel da Internet como meio de promogao e como ferramenta do
aumento do grau de autonomia do consumidor no processo de compra e de informacdo sobre o destino.
Para uma analise mais consubstanciada do que entendem as instancias Governamentais para o Turismo
em Portugal, torna-se obrigatéria uma leitura atenta ao Plano Estratégico Nacional do Turismo?,
documento recentemente apresentado e que traga, em termos estratégicos, metas e objectivos a alcancar

até 2015, pelo nosso pais e demais agentes do sector do Turismo

Que projetos podem ser candidatados ao Concurso "BATALHA - EMPRENDER TURISMO"?

Podem ser candidatados ao Concurso “Batalha — Empreender Turismo”, novos projetos de criagdo de
empresas, relacionadas especificamente com o sector do Turismo, devidamente sustentados por Planos de
Negocio inovadores, altamente exequiveis e que respondam as necessidades do mercado turistico da

regido centro e do Concelho da Batalha em particular.

2 Documento disponivel em http://www.turismodeportugal.pt/Portugu % C3 % A As/turismodeportugal/Documents/PENT_Revis % C3 % A3o.pdf



Os projetos devem aproveitar, especificamente no Concelho da Batalha e também na regido, novas as
inumeras potencialidades desta regido. Outro aspecto importante radica na valorizacdo e na capacidade
do projecto em estabelecer parcerias com empresas (agéncias de viagens, hotéis, restaurantes, museus,
equipamentos de lazer, etc) existentes neste concelho e nos concelhos limitrofes.

As ideias submetidas a concurso deverdo ser, obrigatoriamente, originais, sendo os concorrentes
responsaveis directos pela assunpg¢ao desta condi¢do basica de admissao ao concurso, ndo podendo, em

complemento e por essa via, ter beneficiado de apoios ou prémios em iniciativas semelhantes.

Quem pode concorrer?
Jovens, entre 0s 18 e 0s 34 anos, residentes no Concelho da Batalha, que apresentem projectos em nome

individual ou em grupo.

Alguns links Uteis para consulta:

http://[www.impulsojovemportugal.pt/

http://juventude.qgov.pt

http://www.turismodeportugal.pt

http://www.dgert.mtss.qov.pt/Empreqo%20e%20Formacao%20oProfissional/doc_emprego/Impulso

%20Jovem.pdf

http://[www.anje.pt/system/files/items/12/original/guia_empreendedorismo_turismo_empresarial.pdf



REGULAMENTO DO CONCURSO "BATALHA - EMPREENDER TURISMO”

Artigo 1.°

Objectivos
O concurso “"BATALHA — EMPREENDER TURISMO" pretende estimular a capacidade de iniciativa, a
criatividade e o empreendedorismo dos jovens residentes do Concelho da Batalha, com idades
compreendidas entre os 18 e os 34 anos de idade, que detenham ideias de negdcio inovadoras na area do
Turismo.

Artigo 2.°

Ambito

1. Podem candidatar-se ao concurso “Batalha Empreender — Turismo” projectos sustentados por planos de
negocios que sejam inovadores, altamente exequiveis e que respondam as necessidades do mercado
turistico da regido centro e do Concelho da Batalha em particular.
2. Os projetos submetidos ao concurso "Empreender Batalha Turismo” devem ser suscetiveis de originar,
no Concelho da Batalha e na regido, novas empresas/negocios que actuem no sector do Turismo e que
aproveitem as inUmeras potencialidades desta regido. Outro aspecto importante radica na valorizagdo e
na capacidade do projecto em estabelecer parcerias com empresas (agéncias de viagens, hotéis,
restaurantes, museus, centros de interpretacdo, equipamentos de lazer, entre outros) existentes no
Concelho da Batalha e nos concelhos limitrofes.
3. Os projectos deverdo ser, obrigatoriamente, originais, sendo os concorrentes responsaveis directos pela
assuncao desta condicdo basica de admissao ao concurso, ndo podendo, em complemento e por essa via,

ter beneficiado de apoios ou prémios em iniciativas semelhantes.

Artigo 3.°
Concorrentes
Podem concorrer a este concurso jovens de ambos os géneros, com idades entre os 18 e 0s 34 anos,

residentes no Concelho da Batalha. Os projectos podem ser apresentados em nome individual ou em

grupo.

Artigo 4.°
Formaliza¢ao da candidatura
1. A admissdo ao concurso é efectuada através do envio ao Municipio da Batalha do Plano de Negdcios,
acompanhado da respectiva Ficha de Identificacdo do Projecto, que pode ser acedida no Portal do

Municipio, em www. cm-batalha.pt/. Os projectos devem ser dirigidos em carta fechada, para a sequinte



morada: Municipio da Batalha/Divisao da Educacgdo, Cultura e Desporto/ “Concurso Batalha — Empreender

Turismo”[ Rua Infante D. Fernando, 2440-118 Batalha.

Artigo 5.©
Plano de negocios
O plano de negdcios compreenderd, obrigatoriamente, a definicdo dos sequintes aspectos criticos do
projecto:
a) Descricdo do produto/servicos disponibilizado;
b) Mercado alvo;
c) Evolugao previsional do mercado alvo;
d) Efeitos, no mercado alvo, do novo produto/servico;
e) Posicionamento face a concorréncia;
f) Analise SWOT;
g) Factores criticos de sucesso;
h) Plano de marketing-mix do produto/servico;
i) Descricdo e estimativa do investimento necessario;
j) Estimativa do emprego a criar;

l)Previsdo dos proveitos e custos para, no minimo, os trés primeiros anos de projecto.

Artigo 6.°
Prazo de candidatura dos projectos

Os projectos podem ser submetidos a concurso de 4 de Margo a 30 de Abril de 2013.

Artigo 7.°
Juri

1. O juri, nomeado por despacho do Sr. Presidente da Camara Municipal da Batalha, sera constituido por
representantes das sequintes entidades:
a) Municipio da Batalha;
b) Insignare — Associacdo de Ensino e Formagao;
¢) Instituto Politécnico de Leiria (Curso de Turismo e Economia)
d) IAPMEI
e) ANJE
2. Caso se entenda importante, os elementos do Juri podem providenciar assessoria por
entidades/personalidades de reconhecida competéncia em matéria de Turismo.

3. O juri reserva-se ao direito de ndo atribuir qualquer prémio, caso os projectos ndo se enquadrem nos



objectivos estabelecidos para o presente concurso.

Artigo 8.°
Processo de avaliagao

1. Os projectos apresentados serdo avaliados pelo juri referido no artigo anterior, podendo ser solicitados
esclarecimentos aos concorrentes.
2. Os critérios de avaliacdo dos projectos sdo os seguintes:
a) Grau de inovagao do projecto (35%);
b) Impacto econémico/turistico no Concelho da Batalha e na regido (35%);
c) Qualidade do Plano de Negdcios (30%);
3. Aos projetos submetidos a concurso serad atribuida uma classificagao final, resultando da aplicacdo da

ponderagdo dos critérios atras mencionada.

Artigo g9.°
Prémios

Aos projectos classificados em primeiro, sequndo e terceiro lugares, o Municipio da Batalha atribuira os
seguintes prémios monetarios:
1. €2000.00, €1.000 e €500, respetivamente, a integrar, exclusivamente, no capital social das empresas
criadas imediatamente no prazo de seis meses subsequentes, a cerimonia do anuncio dos vencedores, ndo
podendo ser utilizadas para quaisquer outros fins;
2. O Municipio da Batalha disponibilizara prémios, até a data de escritura de constituicdo dos empresas e
reserva-se ao direito de ndo entregar os valores em causa, se a constituicdo das empresas ndo ocorrer no
periodo de 6 meses apos o dia do anuncio dos vencedores.
3. As empresas vencedoras terdo que ter sede, direcdo e os seus servigos localizados no Concelho da
Batalha.
4. As empresas vencedoras terdo que funcionar ininterruptamente, durante o prazo de 2 anos apos a
constituicao.
5. Ao projecto classificado em primeiro lugar, o Municipio da Batalha facultara, sem qualquer encargo, e
no prazo de 24 meses a contar da data da criagdo da empresa, um imdvel localizado na Aldeia da Pia do
Urso, Freguesia de Sdo Mamede. As despesas referentes as comunicagdes, agua e luz eléctrica serdo
suportadas pela empresa.
6. Aos autores dos projectos submetidos concurso ser-lhe-a ofertada a frequéncia num Curso sobre
Empreendedorismo, a realizar na Vila da Batalha, em data a comunicar posteriormente.
7. O valor dos prémios assumidos pelo Municipio da Batalha, ndo pode ser utilizado pela empresa para

qualquer outro fim, que ndo o da sua estrita aplicagdo no Capital Social. A ndo observancia por este



requisito, implica a devolu¢do dos valores transferidos ao Municipio da Batalha.

Artigo 10.°
Divulgagao
A entrega dos prémios sera efetuada numa cerimonia especifica para o efeito, a decorrer no Municipio da

Batalha, em data a comunicar posteriormente e aberta ao publico em geral.

Artigo 11.°
Disposicodes finais
1. O Municipio da Batalha garante a confidencialidade de todo o processo, bem como o anonimato dos
concorrentes que ndo vierem a ser premiados, caso o manifestem no formulario especifico de candidatura.
Nos casos omissos e ndo previstos no presente Regulamento, cabera ao Municipio da Batalha a decisdo
final.
2. Nao havera recurso sobre as decisdes finais e as respectivas avaliagdes efectuadas as candidaturas

submetidas.

Batalha, Fevereiro de 2013

O Presidente da Camara Municipal da Batalha

Antonio José Martins de Sousa Lucas



